Aterigen ett starkt resultat for ekologisk och
naturlig hudvard: Upp med 13 procent 2020

— Marknadsandelen okar i snabbare takt!

Marknaden fér naturliga, ekologiska hud- och skonhetsvardsprodukter ar
starkt progressiv och 6kade med 13,3 procent i Sverige 2020, detta visar en
farsk marknadsrapport. Marknadsandelen har 6kat till drygt 6 procent av
den totala marknaden for kosmetika. Fram till ar 2025 férvantas en
tillvaxttakt pa ca 17 procent per ar och en dubblering av marknadsandelen.
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prognos 2021 samt prognos tom 2025, kélla: Agrovektor

Slutsatser i marknadsrapporten:

Marknaden 6kade 13,3 procent 2020
Varde drygt 1,5 miljard kronor 2020
Marknadsandel ca 6,3 procent
Berdknad 6kning 10-15 procent 2021
Okningstakt 15-20 procent till &r 2025

Nar marknadsrapporten for utvecklingen fér den naturliga, ekologiska hud- och
skdnhetsvarden 2020 i Sverige nu slapps forfjarde gangen visar den pa en fortsatt stark
tillvaxttakt i branschen. Rapporten genomfdrs pa uppdrag av branschorganisationen NOC
Sweden (NOC=Natural Organic Cosmetics) i samarbete med Business Sweden. Oberoende
konsultbolaget Agrovektor, med expertkompetens inom ekologisk marknad har genomfort
undersdkningen och rapporten.

—Jag tycker det dr jéttebra att féreningen fortsatt har prioriterat att ta fram tillvéixtdata fér
naturlig, ekologisk hudvdrd. Att félja marknadens utveckling dr vdldigt viktigt fér var



bransch. Arets rapport visar det vi ként av under 2020, att efterfrégan pd naturliga och
ekologiska produkter ytterligare ékar och fortsatt géra sa dven under en pandemi. Fa
segment inom kosmetikabranschen kan pévisa en sd snabb dkningstakt som det ekologiska,
naturliga, sdger Emma Bergqvist, ordférande, NOC Sweden.

Marknadsrapporten och bedémningarna har gjorts av det oberoende analysféretaget
Agrovektor.

— Att dr efter ar kunna pdvisa en tvdsiffrig tillvéxttakt dr fG branscher férunnat. Att dessutom
kunna upprétthélla tillvéixttakten med alla de utmaningar som pandemidret inneburit ér
ytterligare ett bevis for attraktionskraften i det hdr segmentet. Héllbarhet ér en av
vdstvdrldens stora megatrender, och ddr passar naturlig, ekologisk hudvdrd och kosmetik vil
in och det visar resultatet av undersékningen ocksad inte sa férvanande, sdger Cecilia
Ryegard, expert pa ekologisk marknad och analytiker hos Agrovektor.

Nastan alla foretag som deltog i undersokningen forvantar sig en fortsatt tillvaxt under 2021.
Marknaden ser ocksa ljus ut pa sikt.

— Négon gdng under 2022 férvintas virdet passera 2 miljarder kronor. Ar 2025 har
marknadsvdérdet mer dn dubblerats pé fem dr till ca 3,3 miljarder kronor. Andelen kommer
dd att vara drygt 10 procent av den totala omsdttningen fér hud- och skénhetsvdrd i Sverige,
om totalmarknaden fortsdtter att ha samma utveckling som nu, sdger Cecilia Ryegdrd.

Det finns dven en stark internationellt 6kande trend for naturlig, ekologisk hud- och
skdonhetsvard. Varldsmarknaden bedoémdes omséatta 390 miljarder kronor under 2020 och
Okar runt 6-8 procent per ar*, en uppskrivning fran tidigare prognoser. Segmentets andel av
totalmarknaden bedoms ligga pa ca 2 procent. Sveriges marknadsutveckling vaxer alltsa
dubbelt sa snabb och andelen dr mer an tre ganger sa hog.

- De nordiska konsumenterna har en h6g medvetandegrad ndr det géller hélsa, ekologi och
hdllbarhet. Inte minst har pandemin véckt intressen bland konsumenterna fér fragor som
ursprung och spdrbarhet, pa ett sétt som gynnar den hdér delen av branschen. Det finns en
stor utvecklingspotential under mdnga dr framéver, séger Cecilia Ryegard.

Las hela marknadsrapporten pa www.nocsweden.se

Kontaktpersoner:

Emma Bergqvist, NOC Sweden: 0709-394148, emma@treeofbrands.com
Cecilia Ryegard, Agrovektor: 0708—-152599, cecilia@agrovektor.se

Undersékningen har genomforts via enkat och intervju med ca 50 foretag som
representerar ca 100 ekologiska varumarken pa den svenska marknaden for hudvard och
kosmetika. Nagra av de deltagande foretagen/varumarkena ar nagra av Sveriges storsta
och vilkinda varumiarken inom omradet.

*Kélla: Future Market Insights



